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• Intercambiar ICS con clientes (puesto que un cliente podría traspasar esta información a 

un competidor). 

• Anunciar cambios de precios propuestos antes de su fecha efectiva. 

• Ofrecer descuentos si existe la posibilidad de que SQM cuente con una participación de 

mercado de un 33% o más. 

• Realizar ventas bajo el costo (costo total, costo variable, etc.) 

• Suscribir contratos de suministro o distribución exclusiva. 

• Negar el suministro a un cliente, sin una justificación legítima y objetiva (por ejemplo, 

dudas con respecto a la solvencia o capacidad de crédito). 

• Informar a un cliente que sólo le suministrará el producto A si también le compra a usted 

el producto B, u ofrecer un descuento aplicable sólo si los productos A y B se adquieren 

conjuntamente. 
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• Especificar un precio a un cliente/distribuidor que vende un producto en un país europeo 

y un precio más elevado si el cliente/distribuidor pretende exportar el producto a otro país 

europeo. 

• Solicitar a un distribuidor europeo que no intente de manera activa vender a los clientes 

fuera de un territorio asignado en Europa. 

• Intentar restringir lo que un cliente puede hacer con un producto adquirido de SQM. 
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